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Hi ha una paradoxa que caracteritza a la societat contemporania: I'accés mdltiple i
constant a la informacié genera més desinformacié que mai. Aquesta sobreabundancia
d'informacidé produeix ciutadans "infoxicats" (Cornella, 2009) que renuncien a
reconeixer la veritat davant la dificultat de processar les abundants dades i, en
conseqiiéncia, son més susceptibles que mai a la desinformacid.

Qué entenem per desinformacié? No és la simple generacid d'informacid falsa o faules,
al contrari: I'objectiu de la desinformacié €s impedir la percepcid de la realitat
mitjancant la generacié d'informacid parcialment veritable o falsa (Rid, 2021), de
manera que el receptor no sapiga a que atenir-se i acabi creient que "tot és mentida" o
que "la veritat és relativa". La desinformacié ho és, no perqué sigui involuntariament
erronia o directament mentida, siné perqué té I'objectiu essencial de confondre i ha
estat generada per aixo (Romero, 2018, p. 328).

La desinformacid no és només responsabilitat dels emissors. Els receptors son part
activa en I'efecte i impacte de la desinformacié (Camps en Castilla del Pino, 1988),
perqueé els seus prejudicis, marcs mentals i biaixos cognitius (com el de confirmacié o el
de correlacié) sén fonamentals en la construccié de metafores i la propagacié de relats
(Lakoff, 1986).

Encara que la desinformacié és un fenomen tan antic com el poder i la politica, la
societat digital (Castells, 2006), caracteritzada per I'exposicié i consum de continguts
en mitjans i aplicacions digitals, ha fet possible desplacar I'etiqueta idealista de societat
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de la informacié (Castells, 2006), amb la qual caracteritzava l'albada de la nova era, per
la pessimista de societat de la desinformacid (Badillo, 2019).

Aquest monografic, centrat en la retorica de la desinformacid, convida a contribucions
que exploren una amplia gamma de tematiques relacionades amb la desinformacié en
I'ambit digital i audiovisual, des de perspectives multiiinterdisciplinaries (psicologia,
linglistica, comunicacid, politica, dret, historia, filologia, filosofia, art, sociologia... ).
Les tematiques admeses inclouen, pero no es limiten a, les seglients:

e Analisi de les estrategies retoriques en campanyes de desinformacio.

e Estudide les narratives i marcs mentals promoguts per la desinformacio.

e Relacié entre la desinformacid i la retorica classica (fal-lacies, trops...).

e Impacte de la desinformacid en la percepcid publica i en la presa de decisions.

e Lapsicologia de la desinformacid (biaixos cognitius i recepcié de la
desinformacid).

e Rol de les xarxes socials i algoritmes en la propagacid de la desinformacio.

e Efectes de la desinformacié enla democracia i la participacid ciutadana.

e (asos d'estudi sobre desinformacid en contextos especifics: crisis sanitaries,
conflictes politics, campanyes electorals, etc.

e Analisi de la legislaci¢ i politiques publiques dirigides a combatre la
desinformacid.

Enviaments

Els enviaments es consignaran mitjancant la plataforma OJS de la revista:
https:/[revistadigitos.com/index.php/digitos

S'acceptaran originals fins el 20 de desembre de 2024. Per realitzar I'enviament cal
disposar d'usuari en la plataforma de la revista.

Digitos atorga un premi predoctoral d'investigacié al millor article publicat en qualsevol
seccid de la revista. Consulta les bases a la web.
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