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Resumen

Este articulo presenta un analisis del modo de manifestarse y de las percepciones de las/
os participantes en el #ParolnternacionalDeMujeres que tuvo lugar el 8 de marzo de 2017 en
Argentina. Su hipoétesis sostiene que la movilizacién mostré una logica de accion conectiva hibrida.
La investigacidn que sustenta este trabajo consisti6 en la realizacion de una encuesta en el momento
y lugar de la movilizacion, a un total de 365 personas, con el propoésito de capturar la percepcién
de las/os participantes y no simplemente de las/os impulsoras/es. Los datos resultantes de la
encuesta se interpretaron considerando cinco dimensiones analiticas creadas a partir del concepto
de accion conectiva: caracter individual o colectivo de la participacion; grado de espontaneidad; rol
de las redes sociales; percepcién del caracter politico de la movilizacién; rol de la negatividad. La
conclusion del articulo sostiene que la movilizacion del 8M 2017 tuvo la fisonomia de una accion
conectiva hibrida, en la medida en que se caracterizd por una presencia significativa de personas
que participaron a modo individual o como ciudadanas/os independientes, que fueron co-creadoras
activas del acontecimiento en las redes sociales y que otorgaron un rol preponderante al rechazo o
la negatividad, mientras que el grado de espontaneidad de la movilizacion fue relativamente bajoy
el reconocimiento del caracter politico y trans-partidario de la misma fue alto.

Palabras clave
movilizaciones ciudadanas; redes sociales; accién conectiva; encuestas en protestas

Recibido: 16/12/2019 Aceptado: 04/04/2020

Como citar este articulo:

Annunziata, R. (2020). La accion conectiva de las mujeres. Andlisis de la movilizacién del #Parolnternacio-
nalDeMujeres del 08 de marzo de 2017. Digitos. Revista de Comunicacién Digital, 6: 159-180. DOI: 10.7203/
rd.v1i6.177

Digitos. Revista de Comunicacion Digital | 6 | 2020 ISSN 2444-0132 | p |



mailto:rocio.annunziata@gmail.com

La accion conectiva de las mujeres. Analisis de la movilizacién del ... pp.159-180

Abstract

This article presents an analysis of the way of manifesting and the perceptions of the participants
in the #ParolnternacionalDeMujeres that took place on March 8, 2017 in Argentina. Its hypothesis
argues that the mobilization showed a logic of hybrid connective action. The research that supports
this work consisted of conducting a survey at the time and place of the mobilization, to a total
of 365 people, with the purpose of capturing the perception of the participants and not simply
of the organizers. The data resulting from the survey were interpreted considering five analytical
dimensions created from the concept of connective action: individual or collective nature of
participation; degree of spontaneity; role of social networks; perception of the political nature of
the mobilization; role of negativity. The conclusion of the article maintains that the mobilization
of 8M 2017 had the appearance of a hybrid connective action, insofar as it was characterized by a
significant presence of people who participated individually or as independent citizens, who were
active co-creators in the event on social networks and that gave a predominant role to rejection or
negativity, while the degree of spontaneity of the mobilization was relatively low and the recognition
of its political and trans-partisan character was high.
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La accion conectiva de las mujeres. Analisis de la

movilizacion del #ParolnternacionalDeMujeres
del 08 de marzo de 2017

1. Introduccion

El 8 de marzo de 2017, fecha en la que se conmemora el Dia Internacional de la Mujer
Trabajadora, tuvo lugar en Argentina y en mas de 50 paises del mundo la movilizacién
por el #ParolnternacionalDeMujeres. En la Ciudad de Buenos Aires llegd a reunir
250.000 personas y también se desplegd en otras ciudades del pais. Esta movilizacion
tuvo como antecedentes directos al “Paro de Mujeres” o “Miércoles Negro” del 19 de
octubre de 2016, y la inmensa movilizacién con la consigna #NiUnaMenos del 3 de
junio de 2015 que se habia repetido también al cumplirse un afio en junio de 2016'.

Fue la primera movilizacion #NiUnaMenos de 2015 la que logré instalar el problema de
la violencia contra las mujeres y de las desigualdades de género en la agenda publica'y
politicacomo nunca antes en el pais. Esta movilizacién, surgida puntualmente en Twitter,
se transformd en un punto de confluencia de muchas organizaciones y colectivos de

1. La conmemoracién del Dia Internacional de las Mujeres el 8 de marzo ha sido hace tiempo una fecha
clave del movimiento feminista, en particular desde fines de los afios sesenta en los paises del norte en
el marco de la llamada “segunda ola"” del feminismo, y en los paises latinoamericanos desde el retorno
de las democracias en los ochenta (Laudano, 2018). La novedad del 8M de 2017 fue la convocatoria a
un “paro” de mujeres y la organizacién internacional mediada por las redes sociales y medios digitales.
Los antecedentes mas directos del paro de mujeres como tal habian sido el del 03/10/2016 en Polonia
en contra de la criminalizacién del aborto y el del 19/10/2016 en Argentina en respuesta a un nuevo
femicidio, que en pocos dias habia conseguido el apoyo de 22 paises (Gago, 2018). Este ultimo fue el
primer paro de mujeres de la historia de Argentina y América Latina; constituyd un hito que conectd
las violencias machistas con las violencias econdmicas y sociales del capitalismo, la explotacién y la
precarizacion laboral (Ni Una Menos, 2017b).
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mujeres, pero también alcanz6 a gran parte de la sociedad que no se vinculaba con el
activismo feminista. De hecho, esta primera movilizacién tuvo poco de estrictamente
feminista, pero a medida que se fueron sucediendo nuevos acontecimientos como
los mencionados, la orientacién hacia consignas mas feministas clasicas se fue
consolidando. En 2017, el #ParoDeMujeres, también conocido como 8M, fue promovido
por colectivos feministas y de género de distintos lugares del mundo, entre los cuales el
colectivo #NiUnaMenos en Argentina tuvo un gran protagonismo. El llamamiento habia
sido lanzado por un grupo impulsor que reunia a mujeres polacas y latinoamericanas a
través de un evento de Facebook y del sitio web del Paro Internacional de Mujeres (PIM)
(Laudano, 2018). El 23 de enero de 2017 se difundié en Argentina, y el colectivo Ni Una
Menos lo retomd con el lema #NosotrasParamos #NosMueveEIDeseo (Ni Una Menos,
2017a). Entre el dia del llamamiento y la movilizacién innumerables organizaciones
realizaron asambleas y encuentros preparatorios, y se produjo una fuerte discusién con
los sindicatos (Gago, 2018). Para el 8M se convocé a un paro de actividades laborales
y de cuidado, a un “ruidazo” y una movilizacién a la Plaza de Mayo que reuni6 una
columna de manifestantes de 15 cuadras. Las redes sociales tuvieron un rol clave en
la convocatoria y como ambito de artivismo (Laudano, 2018; Fernandez Rincén, 2019).

El objetivo del presente trabajo es analizar la perspectiva de las/os participantes en la
movilizacion del 8M de 2017 en la Ciudad de Buenos Aires, Argentina, para comprender
las caracteristicas de las/os manifestantes, sus percepciones sobre su participacion,
el rol de las redes sociales en la misma, el caracter individual o colectivo, el caracter
politico o a-politico, el papel de la negatividad y el grado de espontaneidad de la
movilizacion. En investigaciones anteriores (Annunziata et al. 2016; Annunziata y Gold,
2018; Annunziata, 2019) hemos abordado la movilizacion #NiUnaMenos del 3] de
2015 a partir de entrevistas en profundidad con las impulsoras y focalizandonos, por
lo tanto, en el discurso y la interpretacion de las mismas sobre el rol de las redes, la
organizacion, la interaccion entre lo online y lo offline y los sentidos de la convocatoria.
En esta oportunidad buscamos, en cambio, estudiar la perspectiva de las/os
participantes, a través de la realizaciéon de una encuesta en el momento y lugar de la
protesta. Quienes se manifestaron, ¢lo hicieron como parte de un colectivo? ;Con quién
asistieron a la protesta? ;Con cuanta antelacién se enteraron? ;Qué rol les asignaban
a las redes sociales en la movilizacion? En definitiva: ;puede decirse que se trato segun
su perspectiva de una experiencia de accidon conectiva? Este articulo aspira a responder
estas preguntas ofreciendo la informacion relevada el 8M de 2017.

En Argentina no disponemos de muchas investigaciones que capturen datos de las/
os participantes en movilizaciones en el momento mismo de las protestas. En este
sentido, el articulo se propone realizar una doble contribucion. Por un lado, aspira a
hacer un aporte a la compresion del movimiento de mujeres en un momento puntual
del ciclo de movilizacién y a observar el papel de las redes sociales y de la légica de la
accion conectiva en el movimiento. Por otro lado, busca aportar conocimiento sobre
las formas de movilizacion contemporanea mediante una metodologia que permite
rastrear las motivaciones e interpretaciones de las/os participantes.

2. La accion conectiva

El siglo XXI nos ha obligado a repensar y re-conceptualizar los movimientos sociales
y la accion colectiva a partir de las experiencias que comenzaron a surgir en distintas
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partes del planeta. Transformaciones tanto politicas como tecnolégicas generaron que
actualmente veamos desarrollarse formas de movilizacion y subjetividades politicas
distintas a las que la literatura estaba habituada a enmarcar con las categorias de
“accion colectiva” y “movimientos sociales”. La denominada “Primavera Arabe”, los
Indignados en Espafia, los movimientos Occupy en Estados Unidos, Canada y otros
lugares del mundo, el Movimiento #YoSoy132 en México, las “Jornadas de Junio” de
2013 en Brasil, los movimientos estudiantiles en Chile, el #NiUnaMenos en Argentina,
se cuentan entre las experiencias que produjeron una forma particular de confluencia
entre medios digitales y movilizaciones callejeras, invitando a la comunidad académica
a interrogarse sobre la especificidad de los movimientos ciudadanos contemporaneos.

Muchos trabajos recientes se han centrado en analizar los efectos que las nuevas
tecnologias tienen sobre las manifestaciones, agrupandose en quienes advierten
efectos “fuertes” o “determinantes” frente a quienes se inclinan por efectos “débiles”
0 “no determinantes” (Welp, 2015), asi como en quienes participan de una perspectiva
“optimista” sobre dichos efectos frente a quienes se inscriben en un enfoque “pesimista”,
coincidiendo la mayoria, no obstante, en un predominio de la vision “tecno-determinista”
gue no reconoce la interdependencia entre las transformaciones tecnoldgicas y sociales
sino que piensa los efectos de manera unidireccional (Annunziata y Gold, 2018)2.

En la numerosa produccién actual sobre este fendmeno, sobresalen los aportes de
Manuel Castells (2012) que han destacado la emergencia de una nueva forma de
comunicacion en el contexto del auge de los medios digitales y las redes sociales. El
autor propone el concepto de “auto-comunicaciéon de masas” para enfatizar el hecho de
gue cada ciudadano se ha convertido en un medio y es capaz de crear acontecimientos
publicos. Los movimientos ciudadanos del S. XXI, para el autor, constituyen redes
horizontales de comunicacion interactiva y multidimensional. Pueden ser convocados
por activistas que no estan organizados previamente y tienden a ser espontaneos, lo
que implica que se vuelve menos importante quién hace la convocatoria que como se
multiplica. Suelen desconfiar de las formas de representacién, liderazgo y delegacién
del poder, abrazando en cambio la horizontalidad y la expresién individual de causas
colectivas.

Otro autor que ha hecho una contribucion fundamental para el estudio de los nuevos
movimientos ciudadanos en el marco de suteoriadelademocraciaes Pierre Rosanvallon
(2007,2012) quien ha advertido la preeminencia de la “negatividad”y de la “singularidad”
en la politica contemporanea. Por un lado, en el mundo politico desideologizado de
nuestro presente se ha vuelto mucho mas facil formar mayorias de reaccién que
mayorias de accion: el rechazo es preferido al proyecto, en la medida en que el primero
muestraresultadosinmediatamente eficacesy cumple plenamente su objetivo, mientras
que el segundo no lo hace. Una gran variedad de motivos heterogéneos puede ser
reunida por la negatividad porque ademas los rechazos pueden agregarse facilmente,
son idénticos entre si. Rosanvallon (2007) habla entonces de un “pueblo-veto” para
nombrar esta tendencia creciente a la expresidén ciudadana negativa. Por otro lado, el
autor sostiene que nos encontramos en sociedades de la singularidad, en las que los

2. Entre los que atribuyen a los medios digitales efectos fuertes o sostienen un enfoque optimista
podemos mencionar a Ghonim (2013) y a Castells (2012); entre los que se inclinan por los efectos débiles,
viendo en ellos sélo nuevos dispositivos en los que tienen lugar los fenédmenos o practicas politicas
tradicionales, o que subrayan incluso efectos nocivos, cabe citar a Diani (2011), Weyland (2012), Welp
(2015), o Waisbord (2015).
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individuos aspiran a ser considerados como personas Unicas, a que se reconozcan sus
anhelos y necesidades especificas y a poder auto-expresarse (Rosanvallon, 2012).

Lance Bennet y Alexandra Segerberg (2012, 2013) han desarrollado una de las
perspectivas que creemos mas fructiferas para comprender los nuevos movimientos
ciudadanosen lainterseccién entrelos medios digitalesy las formas contemporaneas de
protesta, sin caer al mismo tiempo en el tecno-determinismo. Para los autores, muchas
de las movilizaciones recientes son mejor concebidas en términos de “accién conectiva”
que en los términos clasicos de la “accion colectiva”. La “accidn colectiva” es el resultado
de organizaciones con recursos, capaces de ofrecer sanciones, incentivos o identidades
compartidas a sus miembros para motivarlos a participar. Los medios, incluso los medios
digitales, son usados para transmitir mensajes que los organizadores buscan controlar
y direccionar. Si bien este tipo de logica sigue vigente en algunos casos, convive con un
crecimiento de la légica de la “accion conectiva”, en la cual los medios digitales ya no
se encuentran en el lugar de los canales de difusion, sino que colaboran en la creacion
de los acontecimientos y los sujetos, en la medida en que la comunicacién se vuelve el
principio organizativo mismo. La accion conectiva puede tratar sobre los mismos temas
qgue la accion colectiva o los movimientos sociales clasicos, pero constituye un tipo de
accion mas personalizada, que ofrece a los manifestantes la posibilidad de expresarse
a su propio modo; participar de un acontecimiento colectivo es una forma de expresion
personal. La accién conectiva no requiere de identidades colectivas estables ni de altos
niveles de recursos organizacionales®. Bennet y Segerberg (2012) distinguen, a su vez,
dos tipos de accidn conectiva: en el primero, que representa el tipo polarmente opuesto
a la accidén colectiva y cuyos ejemplos emblematicos serian las experiencias de Occupy
o Indignados, no existe ninguna organizacion que organice la accion, sino que son
los propios medios digitales los que cumplen la funcién de principio organizativo; el
segundo tipo de accidn conectiva manifiesta un patrén hibrido, en el que puede haber
organizaciones que impulsan, pero convocando a formas de participacion y expresion
personalizadas, de modo que no controlan del todo ni quiénes participan ni el mensaje
gue se transmite con la movilizacién. Para los autores, pueden darse ciclos en los que
la accién se vaya moviendo de un tipo al otro.

A partir de estas contribuciones tedricas, proponemos extraer una serie de indicadores
para analizar las movilizaciones. Cuanto mas se acerquen al polo puro de la accién
conectiva esperaremos que:

a) las/os participantes no concurran como miembros de un colectivo o una
organizacion;

b) las protestas sean mas espontaneas, es decir, no sea muy importante quién
las organiza y las/os participantes hayan conocido la convocatoria con poca
anticipacion;

c) las redes sociales sean la principal fuente de difusion y las/os participantes no
sean meros asistentes sino también creadores del acontecimiento en las redes
sociales;

3. Asi como no resulta suficiente la categoria clasica de “accion colectiva”, creemos que tampoco alcanza
para comprender los fenémenos contemporaneos la categoria de “movimientos sociales”, puesto que, si
bien existe una amplisima variedad de teorias y definiciones (Diani, 2015), esta categoria pareciera exigir
la presencia de al menos tres elementos en un “movimiento social”: identidad, organizacién e ideologia
compartida.
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d) las/os participantes consideren a la manifestacion como a-politica;
e) la negatividad sea predominante.

En Argentina esta ldgica de la accidén conectiva puede contribuir a la interpretacion de
varias movilizaciones recientes, entre las que sobresale sin dudas por su impacto en el
escenario nacional la movilizacion del 3 de junio de 2015 conocida como #NiUnaMenos
(Annunziata y Gold, 2018)% La misma reunié mas de 200.000 manifestantes en la
Ciudad de Buenos Aires y muchos miles en otras ciudades del pais, y se convirti6 en
trending topic mundial el dia de la protesta (Annunziata et al., 2016). Esta movilizacién
surgi6 en las redes sociales, ante la noticia de un nuevo caso de femicidio, impulsada
por un grupo de periodistas y comunicadoras que no conformaban una organizaciéon
y algunas de las cuales nunca se habian encontrado personalmente (Rodriguez, 2015).
Aunque existian organizaciones muy importantes que venian trabajando en el campo
de los derechos de las mujeres y en contra de la violencia machista, como la Casa del
Encuentro o la Campafia Nacional por el Derecho al Aborto Legal, Seguro y Gratuito,
resulta dificil considerar al 3] 2015 como una expresién del movimiento feminista. De
hecho, se decidi6 atenuar el contenido mas propio de las demandas feministas, sobre
todo entorno alalegalizacion del aborto (Natalucciy Rey, 2018). Las impulsoras iniciales
del #NiUnaMenos del 3] convocaron en torno a la consigna “Basta de femicidios”, una
consigna esencialmente negativa que fue clave en lograr la masividad de la convocatoria,
en la medida en que pudo reunir a quienes rechazaban la muerte de adolescentes
y se preocupaban sobre todo por la seguridad, con quienes consideraban que los
femicidios constituyen un eslabén final de las varias formas de violencia machista que
se ejerce contra las mujeres. Aunque se establecié un documento de cinco puntos con
demandas concretas que se ley6 en el acto central de la movilizacion, la negatividad de
la consigna fue estructurante del acontecimiento y en particular de su masividad.

En definitiva, las impulsoras iniciales de la movilizacién no podrian ser concebidas
estrictamente como “organizadoras” de la misma: no controlaban quién participaba,
como se apropiaban distintas personas y grupos de la consigna y qué significacion
publica resultaria (Annunziata et al., 2016). Ellas mismas no eran una organizacion. Y,
si bien en la movilizacidén participaron muchos actores si organizados (colectivos de
mujeres, multisectoriales, espacios culturales e incluso sectores sindicales y partidarios
gue tenian una existencia y labor continua en la lucha por la igualdad de género) es aun
menos posible sostener que estos grupos “organizaron” la movilizacién. En la practica,
las acciones surgidas de convocatorias mas institucionales en este terreno no lograban
reunir mas que unas pocas personas.

El movimiento ciudadano que el 3] permiti6 salir a la luz fue un sujeto nuevo. Antes
de la manifestacion, “#NiUnaMenos” era sobre todo una consigna, pero, luego del
3J, comenz6 a ser el nombre de un colectivo y a constituir un sujeto politico. Zeifer
(2017) ha analizado el modo en que el hashtag como género discursivo contribuyd6 a la
consolidacién de esta nueva subjetividad.

En efecto, a un afo de la convocatoria, el 3 de junio de 2016, volvia a realizarse una
manifestacion masiva en Argentina. El 19 de octubre de ese mismo afio se convoco

4, La transformacion hacia la acciéon conectiva del movimiento de mujeres también ha sido observada
en otros contextos. Kowalska (2018) considera que la “cuarta ola” del feminismo norteamericano se
caracteriza precisamente por el activismo mediado las redes sociales (social media). Trott (2018) analiza
distintas experiencias australianas recientes (2018) mostrando cémo pueden interpretarse con la légica
de la accion conectiva, y agregando la importancia de las redes interpersonales, en particular de amistad,
para profundizar este enfoque en el caso de los movimientos de mujeres o feministas.
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al primer Paro de Mujeres, conocido como “miércoles negro”. El 8 de marzo de 2017
se organizé el Primer Paro Internacional de Mujeres con la participacién de mas de
50 paises. A medida que nuevas movilizaciones se sucedieron, se fue consolidando
un movimiento y se fueron agregando demandas vinculadas a las desigualdades
econdmicas y laborales, asi como el reclamo por la legalizacion de la interrupcion
voluntaria del embarazo (Natalucci y Rey, 2018). Al mismo tiempo que el movimiento
adquirié continuidad se fue orientando a una identidad mas feminista®. El impacto del
movimiento de mujeres en Argentina a partir de la gran movilizacién de 2015 condujo
a que, en 2018, cuando la Campafia Nacional por el Aborto Legal, Seguro y Gratuito
presentara por sétima vez un proyecto de ley al Congreso, el Presidente Mauricio
Macri decidiera habilitar la discusion legislativa; en jornadas signadas por masivas
movilizaciones y vigilias frente al Congreso, el proyecto recibié su aprobacion en la
Camara de Diputados, pero fue rechazo por el Senado.

En este trabajo nos preguntamos si el ParolnternacionalDeMujeres del 8 de marzo
de 2017 fue una expresion de accidén conectiva. A diferencia del 3) de 2015, que se
acercd mas al polo de la accion conectiva pura, pareciera que la experiencia del 8M
de 2017 puede concebirse como una accidén conectiva hibrida en la que, si bien hay
organizaciones que realizan la convocatoria, las/os participantes no tienden a concurrir
como miembros de una organizacién y las redes sociales juegan un papel central en la
difusidny creacién del acontecimiento, permitiendo también la expresién personalizada
de una causa colectiva.

3. Metodologia

Este trabajo se apoya en los datos obtenidos a través de una encuesta que se efectué
el 8 de marzo de 2017 en la Ciudad de Buenos Aires. Para la realizacion de la encuesta
se conformo un equipo de 35 encuestadoras/es y 6 coordinadoras/es®. Se encuestaron
365 personas, sobre una movilizacién que convoc6 250.0007, de modo que la muestra
se considero suficientemente representativa.

Con el objetivo de generar una muestra en la que cualquier manifestante tuviera la
misma probabilidad de ser encuestada/o, las/os encuestadores se distribuyeron por el
espacio de manera de abarcar toda la zona entre el punto de partida y de llegada de la
movilizacion, entre la Plaza de los Dos Congresos y la Plaza de Mayo, y de poder realizar
la encuesta durante el tiempo de mayor asistencia, entre las 17 y las 20 horas. Si bien
hubo movilizaciones en simultaneo en mas de 60 ciudades en el pais, la encuesta fue
realizada solamente en la Ciudad de Buenos Aires (y las conclusiones se circunscriben a
este ambito). Cada coordinadora/or de grupo tomé un area de la movilizacion e indico
a las/os encuestadoras/es a quién dirigirse, considerando tanto a quienes marchaban
al interior de una columna con banderas bien distinguibles como a quienes parecian
marchar solas/os o en grupos pequefios sin identificacién alguna de su pertenencia.

5. El movimiento feminista argentino tiene una inmensa trayectoria y, por supuesto, no surgi6 el 3]
de 2015; en esa ocasion si se produjo una acciéon conectiva de magnitudes inéditas que excedié al
feminismo como movimiento social clasico y a su accion colectiva. En este trabajo proponemos pensar
al 8M de 2017 como parte de este ciclo de accidn conectiva, que, no obstante, se fue hibridizando con el
transcurso del tiempo.

6. Agradezco al equipo de encuestadoras/es y especialmente las/os coordinadoras/es que me
acompafiaron: Valeria March, Juan Martin Galeano, Tomas Gold, Sol Wolgast y Barbara Zeifer. También
agradezco las valiosas recomendaciones de Julieta Lenarduzzi en distintas etapas de esta investigacion.

7. Ver, por ejemplo, Iglesias (2017).
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La administracion del cuestionario tuvo una duracion aproximada de 15 minutos por
persona. Las/os encuestadoras/es administraron el total del formulario de forma
presencial y estuvo disefiado de modo tal que no fuera necesario girar una paginay se
pudiera continuar la caminata mientras se respondia.

Existenantecedentesde encuestas en protestas conunametodologiasimilarqueforman
parte de un proyecto internacional y que también aseguran la similar probabilidad
de los participantes de ser encuestados mediante la distribucion espacial de los
encuestadores (Stekelenburg et al., 2012; Klandermans, van Stekelenburg, y Walgrave,
2014). La distribucién en el espacio varia segun se trate de movilizaciones que van
avanzando por una avenida principal o movilizaciones estaticas en plazas o parques. En
el caso de esta investigacién, la movilizacion combindé ambas caracteristicas ya que se
confluyé en Plaza de Mayo y habia manifestantes en movimiento y avanzando por todas
las calles que desembocan en ella. Somma, Rossiy Donoso (2019), que han aplicado la
misma metodologia de encuestas en protestas para casos latinoamericanos, destacan
la ventaja de este tipo de encuestas para enfrentar los sesgos de memoria puesto que
el relevamiento se realiza en el momento mismo de la manifestacion.

Sin embargo, las investigaciones que han utilizado la metodologia de encuestas en
protestas seleccionan movilizaciones que son relativamente regulares, como las del
Dia del Trabajador o las Marchas del Orgullo Gay. Esta investigacion, en cambio, se
inscribe en un proyecto que aspira a capturar fenédmenos de protesta mas espontaneos,
cuyas fechas se conocen con poca anticipacion, con un formulario corto y enfocado
mas en el formato de la movilizacién que en el contenido de las consignas o tema
de la protesta®. Este aspecto de la presente investigacion agrega una justificacion
metodoldgica adicional a la recoleccién de informacién durante las protestas mismas
con un cuestionario rapidamente adaptable al contexto®.

4. El #ParolnternacionalDeMujeres de 2017

4.1. Perfil de las/os participantes

En este apartado nos proponemos brindar una primera informacién descriptiva sobre
quiénes fueron las/os participantes del 8M de 2017. Quiza no resulte sorprendente
el amplio predominio de las mujeres entre las/os manifestantes. Como vemos a
continuacion en el Grafico 1, las mujeres fueron el 74% de las encuestadas. El predominio
de jovenes entre las/os asistentes a la movilizacién fue muy marcado: la edad promedio
de las/os participantes fue 35 afios (con un desvio estandar de 15,68).

Si bien la mayoria de las/os manifestantes fueron de la Ciudad Autonoma de Buenos
Aires, una cantidad significativa de personas se movilizd desde otras localidades para
asistir a la protesta. Como vemos en el Grafico 2, se acercaron mayormente residentes
del Gran Buenos Aires (en este conjunto no hemos considerado a CABA)"? y de la

8. Aunque el 8M tuviera mucha organizacion previa, en este trabajo nos interesé observar la perspectiva
de las/os manifestantes sobre la espontaneidad.

9. El proyecto prevé la realizacion de nuevas encuestas en protestas con el mismo cuestionario para
poder producir posteriormente comparaciones sobre movilizaciones en torno a temas diferentes.

10. El Gran Buenos Aires es el area urbana o mega ciudad que comprende la Ciudad Autbnoma de
Buenos Aires y su conurbano sobre la Provincia de Buenos Aires, sin constituir una unidad administrativa.
El INDEC considera que el Gran Buenos Aires esta conformado por la Ciudad de Buenos Aires y los 24
partidos completos que la rodean, alcanzando una poblacion de 12.806.866 habitantes (2.890.151 en
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Provincia de Buenos Aires, aunque
2% también hubo una presencia
minoritaria de residentes de otras
® Varones | provincias argentinas y de otros
paises. En cuanto a la ocupacion, un
“Mujeres | 38% respondieron ser empleadas/
0s y un 25% estudiantes (siendo
el resto distribuido en categorias
con proporciones menores, cOmMo
Grafico 1. Porcentajes de mujeres y varones entre ~ Cuéntapropistas, desocupadas/os,

las/os manifestantes. Fuente: Elaboracién propia  jubiladas/os, profesionales, etc).
Sobre el nivel de estudios, llama

“ns/nc

60%  53% la atencién la gran proporcidon

50% de manifestantes con estudios

0% 38% terciarios o superiores: un 75% de

30% I las/encuestadas/os.

2% 4.2.0rganizacioneidentidad
10% 6% 1% 1% 1% e . .

o 3 g e i A pesar de la significativa presencia

CABA  GBA Provincia Otras  Otros  ns/nc de banderas y columnas de

de :’i'::"“l’m""'” organizaciones en la manifestacion,

: la mayoria de los/as participantes

Grafico 2. Lugar de residencia de las/os respondié que estaba asistiendo a

manifestantes. Fuente: Elaboracién propia la protesta sola/o o con familiares o

amigos (el 75%). Sélo el 21% de las/
0s encuestadas/os se movilizdé con
Su organizacion de pertenencia.

“ Con familiares/amigos | Esty forma de responder sobre
la modalidad de asistencia es
coherente con la percepcion sobre
el modo de participacién de las/
os asistentes: mas del 60% de

Grafico 3. Con quiénes asistieron a la manifestacion. las/os rn.lsmas/os sos’tuweron
Fuente: elaboracién propia que participaban en caracter de
ciudadanas/os independientes. En

segundo lugar, las/os manifestantes consideraron que estaban participando como
miembros de un movimiento social (13,42%).

" Sola/o

% Con la organizacion a
la que pertenezco

Otros

No obstante, las/os participantes parecen considerarse parte de un colectivo y asumir el
caracter politico de la movilizacién. Ante la pregunta de cuan identificadas/os se sentian
con la idea “Comparto las consignas de las/os que se estan movilizando”, un 78,84%
respondié sentirse “totalmente identificada/o”. Esta respuesta es consistente con el
hecho de haber participado de otras movilizaciones con las mismas consignas como
veremos enseguida. En los casos en los que la l6gica de la accidn conectiva es llevada al
extremo, como en el ciclo de cacerolazos 2012-2013 en Argentina (Annunziata y Gold,

C.A.B.A. mas 9.916.715 en los 24 partidos) y una superficie de 3.833 km2 (203 km2 de C.A.B.A. y 3.630
km2 de los partidos que la rodean). En la encuesta consideramos separadamente a la C.A.B.A. de los 24
partidos del Gran Buenos Aires.
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Participa en la movilizacién como... ~ Porcentaje Nivel de identificacion Porcentaje
Miembro de un partido politico 9,31% Nada identificada/o 4,12%
, — .
Mfembro de un S|nd|ca‘Fo — >.75% Poco identificada/o 11,26%
Miembro de una organizacidn 9 36
cultural/educativa 10070 Medianamente identificada/o 39,29%
Miembro de una asociacion vecinal 0,55% Bastante identificada/o 17,58%
Miembro de un movimiento social 13,42% Totalmente identificada/o 26,37%
- - , 5
Ciudadana/o independiente 60,82% NS/NC 137%
NS/NC 0,27% -
Tabla 2. Identificacién con la frase
Total 100 » e .
En esta movilizacién participan
Tabla 1. Caracter de la participacién de mayormente ciudadanas/os
las/os manifestantes independientes”

2018), las/os manifestantes suelen participar con sus propias consignas y carteles,
mostrando una gran diversidad en los motivos que las/os impulsan a movilizarse y una
coincidencia fuerte solamente en el rechazo o la negatividad. El hecho de que en el 8M
las/os manifestantes coincidieran mayormente con las consignas de la movilizacién
habla de una identidad mas consolidada.

Llama la atencién la brecha entre quienes sostuvieron, como mencionamos arriba,
que estaban participando en tanto que ciudadanas/os independientes (un 60,82%)
y la identificacion con la expresion “En esta movilizacion participan mayormente
ciudadanas/os independientes”.

La mayoria de las/os participantes es dubitativa sobre las pertenencias de las/
os ciudadanos que estan movilizandose con ellas/os. Aunque se autodefinen como
independientes no creen que las/os demas lo sean en la misma medida.

4.3. Espontaneidad

Si bien la participacion no fue percibida mayoritariamente como organizada, el nivel
de espontaneidad de la protesta puede considerarse como relativamente bajo con
respecto a otros acontecimientos que se incluirian en la categoria de “accién conectiva”.

Un indicador interesante para evaluar la espontaneidad de la participacion es la
antelacién con la que las/os participantes se enteraron de la convocatoria a la
movilizacion. En aquellas movilizaciones muy espontaneas es habitual que los asistentes
se hayan enterado el mismo dia, y que incluso sea un efecto contagio, a partir de la
informacion que les llega por diversos medios, lo que las/os impulse a movilizarse.
El 8M de 2017 observamos, por el contario, que una importante mayoria de las/os
asistentes (el 60%) se habian enterado de la convocatoria mas de 30 dias antes de la
fecha de la protesta, lo que significa que se habian enterado casi en el momento de su
lanzamiento (que fue el 23 de enero de 2017).

La movilizaciéon del 3] de 2015 se habia lanzado el 11/5 para el 3/6. Ya sOlo por este
menor lapso de tiempo entre la convocatoria inicial y la movilizacion puede observarse
que fue mas espontanea. Pero entre la primera gran movilizaciony el 8M de 2017 habian
ido sucediendo otras protestas en torno a los mismos temas, como mencionamos mas
arriba: el3)de2016y 190 de 2016. De este modo, se habiaido consolidando un sujeto. En
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el #ParolnternacionalDeMujeres
del 8 de marzo de 2017, el 88% de
las/os asistentes afirmaba haber

o oa3e participado de movilizaciones

. «Hace entre 7y 30 anteriormente. Dentro de este
% s dias grupo, el 62% sostuvo haber
~ Hace més de 30 dias | Participado de movilizaciones
que tenian la misma consigna
® ns/ne que aquella a la que estaban
asistiendo, lo que refuerza la idea
de que se habia ido consolidando
un sujeto nuevo, en torno a la
lucha por los derechos de las mujeres, a partir del 3] de 2015. Las/os asistentes a la
movilizacion se concebian como ciudadanas/os independientes, no particularmente
como miembros de organizaciones, pero esto no implicé una despolitizacién en su
forma de participar. Se trata de manifestantes politizadas/os e interpeladas/os por una
causa politica transversal a los partidos y a las organizaciones.

0.20% _ 1% e yuey

% Hace menos de 7 dias

Grafico 4. Antelacion con la que las/os manifestantes
supieron de la convocatoria. Fuente: elaboracion propia

En efecto, la mayoria de las/os asistentes habian participado de todas las convocatorias
en torno al tema desde el 3 de junio de 2015, incluyendo esta misma movilizacién, la
del 3 de junio del afio siguiente y el Paro de Mujeres del 19 de octubre de 2016.

S N VAT eSS Podemos ver en detalle a qué movilizaciones

habian asistido las/os participantes en la

A una movilizacién 18,7% Tabla 4.
A dos movilizaciones 32,0%

Como vemos, quienes asistieron a tres
Atres movilizaciones 40,0% manifestaciones representan la mayor
A ninguna 8,7% proporcion de las/os encuestadas/os. Entre
NS/NC 0,6% quienes asistieron a dos manifestaciones

- — ! previamente, sobresalen quienes habian

Tabla 3. A cuantas movilizaciones conla o5 ticinado del 3) 2015 y su aniversario en
misma consigna asistio . . s .

2016 (siendo en 2017 que asistian al primer

Movilizacién Ll paro de mujeres).

3) 2015 8,40% Otro indicador sugestivo para pensar la
3) 2016 6,90% espontaneidad de las movilizaciones es la
190 2016 3.40% importancia de quién realiza la convocatoria.
' Asumimos que cuando una movilizacion es
3J2015y 3) 2016 19,30% organizada por un actor identificable con
3)2015y 190 2016 4.70% autoridad sobre los participantes, la protesta
es menos espontanea; en cambio, cuando no
3 2016y 190 2016 810% es claro orelevante qué actor lanza el lamado
3) 2015, 3J 2016 y 190 2016 39,90% a movilizarse, la espontaneidad es mayor.
Ninguna de las anteriores 8,70% Es interesante ver que la mayoria de las/os
asistentes al 8M se sintieron identificadas/

NS/NC 0,60% . .
os con la idea de que saber quién convoca
Total 100% es importante para decidir si participar o
Tabla 4. A qué movilizaciones con la no participar. Un 46,98% dijeron sentirse
misma consigna asistié previamente totalmente identificadas/os y un 13,74%
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bastante identificadas/os con esta expresion. Este dato puede tener dos lecturas. En
una loégica de accidén colectiva clasica, quién convoca a una movilizaciéon puede ser
determinante porque se sigue el liderazgo de un/a dirigente o de una organizacion,
mientras que en una légica de accidén conectiva en la que la participacion ciudadana
es mas individualizada, podria esperarse que cada quien decida participar mas alla
de quién sea la figura convocante. Pero también puede entenderse que la logica de
la accion conectiva desdibuje la diferencia entre quien convoca y quien asiste a las
manifestaciones, de modo que muchos actores se consideren los convocantes.

4.4. Redes sociales/medios digitales

Los medios digitales y/o las redes sociales fueron sin dudas el principal canal por el que
las/os asistentes se enteraron de la convocatoria a la movilizacion, representando el
65% de los casos (mientras que sélo un 9% afirmé haberse enterado por la television o
los diarios, un 14% por su organizacion de pertenencia, un 10% por otros medios y un
2% NS/NC), como vemos en el Gréafico 5.

Un ndmero incluso levemente

10% 2% % Por las redes soclales mayor de las/os asistentes
/medios digitales participaron en la difusién de

‘ # Por la televisién y/o la movilizacion por los medios

1ot MiAine digitales o las redes sociales:

“Por la organizacibna | e| 67% de las/os encuestadas/
W08 pertamesce os respondié en este sentido.
Otros Este constituye otro elemento

importante que refuerza la

idea de un publico politizado y

2% comprometido:laparticipacion

# de una forma activa en la propia difusion de

la convocatoria. Este activismo

se dio especialmente en los

“ de tres formas medios digitales'".

9%

Grafico 5. Por qué medio se enter6 de la movilizacion

23%

" de dos formas

de cuatro formas . .
Si  profundizamos en esta

¥ ns/nc dimensiéon, podemos notar
- . : - : que no se traté de un activismo
Grafico 6. De cuantas formas difundié la convocatoria liviano, comoaveces caracteriza

en las redes sociales la literatura sobre clickactivismo

o slakactivism 2. Veamos algunas pistas en esta direccién. Una de las preguntas que se
hizo a las/os encuestadas/os fue: “;podria indicarme en cudles de estas formas participd
difundiendo la movilizacién?”. Se traté de una pregunta de respuesta multiple, lo que

11 Tarullo (2018) subraya que los dirigentes politicos no suelen emplear las herramientas que
ofrecen las redes sociales para generar una comunicacion interactiva, sino que sus estrategias son mas
bien “difusionistas”. En el caso de las/os participantes de la movilizacién observamos, en cambio, que la
difusién resulta un modo de compromiso activo en la creacién del acontecimiento.

12 Los trabajos que se inscriben en la perspectiva del clickactivismo consideran que la participacion
online constituye una forma superficial, no reflexiva, disminuida y perezosa de participar, y cuestionan
la potencialidad que pueda tener este tipo de practica (Breuer y Farooq, 2012; Butler, 2011; Christensen,
2011; Savazoni y Copello, 2016; Sorj, 2015, 2016; Waisbord, 2015). Generalmente, estos estudios se
corresponden con los enfoques pesimistas que mencionamos anteriormente.
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. nos permitid saber de cuantas =
2.0% 10,9% ¥ Poniendo “me gusta™ a .
posteos o flyers formas participaron las/os
* Compartiendo/retwitteand | Manifestantes en la difusion de
o pésteos s Byers la convocatoria por las redes.
'gumt‘n'm’" DR En el Grafico 6 vemos que sélo
yers compartidos . . .

el 28% de quienes difundieron

Creando contenido .
(bostios o yers) por las redes sociales lo
a NS/NC hicieron de una Unica manera,

- ) ) > _ mientras que el restante 70% lo
Grafico 7. De qué formas difundio la convocatoriaenlas  hizo al menos de dos maneras

redes sociales

Al considerar el tipo de actividad que llevaron a cabo las/os manifestantes en las redes
sociales se destaca un significativo nivel de compromiso. Si construimos una posible
escala de implicacion en la que 1) “likear” o poner “me gusta” a un contenido creado por
otros es el nivel mas bajo, 2) pasando por compartir o retwittear el contenido creado por
otros (es decir, apropiandose de un contenido y asumiéndolo como propio), 3) luego
por comentar posteos compartidos (es decir, agregando algo propio a aquello que se
asume) y 4) crear contenido, es claramente el nivel mas alto de implicacion, se puede
evidenciar mejor en qué medida fueron activas/os en la creacion del acontecimiento
las/os propias/os manifestantes. Crear contenido supone, en efecto, el mayor trabajoy
la mayor exposicidén de si, que pueden comprenderse como los elementos claves para
evaluar la implicacién en el ambito digital (Annunziata, 2019). El Grafico 7' muestra las
formas en las que las/os manifestantes colaboraron en la difusion; en los casos en los
que las/os encuestadas/os respondieron con mas de una opciéon se tomé aqui aquella
gue representa el mayor nivel de implicaciéon segun nuestra escala. Como se puede
observar en este grafico, solo el 10,9% se limitd a poner “me gusta” en publicaciones, y la
gran mayoria, en cambio, tuvo un rol mucho mas activo. Llama la atencion en particular
el alto porcentaje de asistentes que dijeron haber “creado contenido” (42,5%).

Este aspecto no nos habla solamente del nivel de compromiso de las/os manifestantes
con la causa de la movilizacion, sino que también nos permite observar en el
#ParolnternacionalDeMujeres rasgos caracteristicos de las movilizaciones surgidas de
las redes en clave de accion conectiva. En primer lugar, la caracteristica sefialada desde
el comienzo de la conceptualizacién de internet 2.0: los usuarios son prosumidores
(Trejo Delarbre, 2011). En segundo lugar, la tendencia a la horizontalidad del liderazgo
(Castells, 2012). Si bien es innegable que existen personas que difunden que son mas
influyentes que otras y pueden ser concebidas como “nodos” en las redes (Aruguete
y Calvo, 2018), lo cierto es que todas/os pueden eventualmente transformarse en
importantes polos de difusién y convocatoria. Podemos suponer que en los casos en
gue una accion colectiva es convocada por una organizacion, la creacién de contenido
tiende a disminuir porque hay un mensaje mas homogéneo que apoyar y retransmitir.
Pero la accion conectiva parece, en cambio, habilitar una mayor libertad y creatividad
para convocar a la acciéon; en el extremo, se desdibuja la diferencia entre quien convoca
y quien asiste a una movilizacion.

13. Tanto el Grafico 6 como el Gréafico 7 son derivados de la misma pregunta de la encuesta -de respuesta
multiple-: “spodria indicarme en cuales de estas formas participé difundiendo la movilizacion?” En el
Grafico 6 sélo se contabilizan la cantidad de respuestas dadas por las/os participantes, mientras que en
el Grafico 7 se selecciona la respuesta que representa el valor mas alto en nuestra escala de implicacion.
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Esto ultimo podria ayudarnos a reinterpretar la informacién que mencionamos en
el punto 4.3. sobre la relevancia de quién convoca a la movilizacién. En un contexto
de tendencia a la accion conectiva podemos notar que se produce una confluencia
y borramiento de las fronteras entre convocantes y asistentes. Si quien asiste a una
movilizacion es también quien convoca, entonces quien convoca vuelve a tener
centralidad, pero no necesariamente por la existencia de vinculos verticales u organicos
entre las/os participantes, sino por la auto-referencialidad de este tipo de accion.

Una brecha significativa puede verse entre la percepcién del rol de las redes sociales
en la movilizacién y la proporcién de participantes que conocieron la convocatoria a
través de las redes y que afirmaron haber sido activas/os en la difusion de diferentes
maneras.

12,09%

¥ nada identificada

0,55% 12,36%

¥ poco identificada

¥ medianamente

identificada
¥ bastante identificada

® totalmente identificada

Grafico 8. Identificacidn con la frase
“Sin las redes no seria posible un acontecimiento con éste”

Si bien la mayoria le otorga a las redes sociales una influencia muy importante en
la movilizacion (49,45% se sienten “totalmente” o “bastante” identificadas/os), como
vemos en el Grafico 8, este dato contrasta con el rol mayor que efectivamente tuvieron
como canal de difusién para las mismas personas; recordemos que el 65% de las/os
encuestadas/os respondié haberse enterado de la movilizacion por las redes sociales
y el 67% respondi6 que participd activamente en la difusion por este mismo medio. Es
posible conjeturar que, al tratarse de una poblacién especialmente consciente de las
consignas, del caracter politico de la lucha y del esfuerzo organizativo del movimiento
de mujeres, tenga una tendencia a subestimar el rol de las redes sociales como si fuera
competitivo con el peso propio del movimiento social o sus banderas de larga data.

4.5. Vision de la politica

La percepcion de pertenencia a un colectivo con una consigna clara fue de la mano con
el reconocimiento del caracter politico de la protesta por parte de las/os manifestantes.
En efecto, un 69,78% respondio sentirse totalmente identificada/o con la expresion “Al
venir a la movilizacién estoy haciendo politica”.

Podriamos pensar a primera vista que se trata de una politizacion no tradicional o
no ligada a la politica de partidos. Aunque no por una gran diferencia, la mayoria de
las/os participantes (un 32,97%) se sintieron identificadas/os con la idea “Esta es una
movilizacion a-partidaria”. Quienes participan reconocen que estan haciendo politica
cuando se manifiestan, pero sienten que estan contribuyendo con una manifestacion
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a-partidglria. No obstante, lo cierto es que la =
Nada identificada/o 14,56% percepcion que parece haber pred‘?m'”‘?‘?'o

mayormente es la de una movilizacion
Poco identificada/o 4,12% trans-partidaria, es decir, en la que los
partidos politicos se ven involucrados, pero

Medianamente identificada/o 5,22%

no existe un sesgo que otorgue a alguno
Bastante identificada/o 6,04% de ellos un rol especial en la convocatoria
Totalmente identificada/o 69,78% 0 en la participacién. Ante la pregunta por
NS/NC 0,27% la identificacion con la expresion “En esta

movilizacion participan diferentes partidos
Tab]a 5. NiveI.Qe id_gntificacién con la fras,e.”A’I’ politicos” un 73,35% respondié sentirse
venir a la movilizacion estoy haciendo politica totalmente identificada/o. Esta respuesta
es consecuente con el hecho de que la mayoria de las/os manifestantes se sentian
identificados con la frase “Me parece bien que las/os politicos/as participen en
movilizaciones ciudadanas” (un 55,22%).

4.6. Negatividad

En la movilizacién #NiUnaMenos del 3 de junio de 2015, las impulsoras subrayaban
que se habia podido reunir a quienes estaban a favor de la despenalizacion del
aborto y en contra del mal llamado “piropo callejero” por considerarlo el principio
de una cadena de violencias contra las mujeres, con representantes de la Iglesia
catdlica y familiares de victimas que se movilizaban para frenar los femicidios, pero
no compartian todas las posibles demandas feministas (Annunziata et al., 2016). En
el #ParolnternacionalDeMujeres vemos que este aspecto tipico de la accidon conectiva
segln nuestra interpretacion estuvo mas matizado. Sin embargo, la negatividad fue de
todos modos el rasgo onmipresente. Casi el 90% de las/os manifestantes se sintieron
totalmente identificadas/os con la expresion “Salgo a la calle para decir ‘{Basta!”, como
se puede observar en el Grafico 9.

4,40%
1,10% 4,66%

¥ nada identificada

¥ poco identificada

“ medianamente identificada
bastante identificada

¥ totalmente identificada

Grafico 9. Identificaciéon con la frase “Salgo a la calle para decir ‘iBasta!’

La negatividad se observa con claridad cuando se verifica el desfasaje entre quienes
se movilizan para rechazar, para decir “iNo!” o “iBasta!”, y quienes esperan cambiar o
modificar determinadas politicas en un sentido positivo, sosteniendo alguna agenda
0 proyecto o esperando impactos concretos de su accién. En nuestro caso, mientras
qgue casi el 90% expresaba un rechazo (“totalmente identificada/o”), cerca del 70% de
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Nivellde identificacisn Porcentaje las/os participantes se sentian totalmente

o identificadas/os con la frase “Salgo a la
Nada identificada/o 15,66% e "
calle para afectar el rumbo de las politicas”.
Poco identificada/o 14,29% Este desfasaje ha sido probablemente
Medianamente identificada/o 23.63% mayor en otras movilizaciones recientes
convocadas a través de las redes sociales
Bastante identificada/o 9,34% en Argentina y en el mundo. Sin embargo,
Totalmente identificada/o 36,26% cabe destacar que la experiencia del
NS/NC 0,82% #ParolnternacionalDeMujeres  constituye
una evidencia mas del peso de la negatividad

Tabla 6. Identificaciéon con la frase “La en la po“’tica Contempora'nea_

forma mas efectiva de participar en

democracia es el voto” Como dijimos mas arriba, no encontramos

entre las/os manifestantes un grado alto
de rechazo a la politica o la clase politica en general, de modo que esta negatividad
predominante no se traduce en un caracter anti-politico de la movilizacibn como
puede suceder en algunos casos extremos de accidén conectiva. En todo caso, notamos
que las/os manifestantes apuestan a diferentes formas de hacer politica: aunque
consideran que la manifestacién tiene un caracter politico y trans-partidario, estiman
que participan como ciudadanas/os independientes y de manera individual mas que
organizada. Esta politizacidén no tradicional es consistente también con la evaluacién del
voto como modalidad mas efectiva de participacion democratica. Una leve mayoria se
siente totalmente identificada/o con la expresién “La forma mas efectiva de participar
en democracia es el voto”, pero también es significativa la proporcién de aquellas/os
gue no se sienten nada o se siente poco identificadas/os con esta afirmacién.

5. Discusion

Si consideramos ahora las diferentes dimensiones que derivamos de la teoria de la
accion conectivay de los aportes de otros autores contemporaneos podemos responder
a nuestra pregunta de investigacion observando que el caso del 8M corresponde a un
patrén hibrido de este tipo de accion.

Con respecto a la participacion de organizaciones, vimos que, aunque su presencia fue
muy visible durante la movilizacién, sélo el 21% dijo haber asistido con su organizacion
de pertenencia; al mismo tiempo, mas del 60% de las/os participantes asistieron en
calidad de “ciudadanas/os independientes”. Si estos elementos nos hablan de un bajo
grado organizativo, es decir, se orientan a la accién conectiva mas pura, debemos
recordar que también casi un 80% de las/os manifestantes se sentian totalmente
identificadas/os con la idea de que compartian las consignas de quienes se estaban
movilizando (y habian participado mayoritariamente de movilizaciones previas con
consignas similares), de modo que podemos notar la consolidacion de una identidad
en torno a la causa de la lucha por los derechos de las mujeres, mas alla del formato
organizativo.

Un bajo grado de adscripcidn a organizaciones que va en la linea de la accidon conectiva
pura se compensa con una espontaneidad baja que iria en la direccion contraria.
Recordemos que el 60% supo con mas de un mes de anticipacion de la existencia de
la convocatoria y existieron encuentros preparatorios de colectivos de mujeres y de
género en muchos lugares del pais.
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Las redes sociales y los medios digitales fueron el principal canal de difusion de la =
convocatoria a la movilizacion, pero al mismo tiempo las/os manifestantes afirmaron
haber participado activamente en la difusion, no sbélo expresando “me gusta”,
compartiendo y comentando, sino, especialmente, creando contenidos propios. En
esta dimension el 8M se acercd mas a lo esperado para la accién conectiva pura.

Con respecto a la vision de la politica, recordemos que el 70% de las/os manifestantes
se sintio totalmente identificada/o con la frase: “Al venir a la movilizacion estoy haciendo
politica”. Este reconocimiento del caracter politico y trans-partidario de la movilizacién
no cumpliria con la expectativa para la acciéon conectiva mas extrema.

Finalmente, la negatividad pareci6 tener un rol estructurante en la movilizacién, en la
medida en que casi el 90% de las/os encuestadas/os se sinti6 totalmente identificada/o
la expresion “Salgo a la calle para decir ‘{Basta!”

Como sintetizamos en la Tabla 7, en tres de las dimensiones analiticas que establecimos
la experiencia del 8M segun la percepcion de las/os manifestantes parece haberido en
la direccion esperada para una accion conectiva pura, mientras que no fue asi en las
otras dos dimensiones, lo que nos lleva a sostener que el acontecimiento se inscribio
mas bien en una logica hibrida de accién conectiva.

Dimensiones de la accién Resultado esperado para la 8M segun la percepcion de
conectiva accion conectiva pura las/os participantes
Organizacion Baja Baja
Espontaneidad Alta Baja

Activismo en redes sociales Alta Alta
Politizacion Baja Alta
Negatividad Alta Alta

Tabla 7. Dimensiones de la accidén conectiva y resultados del 8M 2017

6. Conclusion

En estas paginas hemos presentado la informacion producto del relevamiento realizado
en la Ciudad de Buenos Aires en el #ParolnternacionalDeMujeres del 8 de marzo de
2017, conocido también como 8M. De acuerdo con la percepcion de las/os participantes
hemos llegado a concluir que se traté de una experiencia que puede ser leida en
clave de accidén conectiva hibrida. De hecho, se observo que las/os manifestantes no
pusieron en primer lugar su participacibn como miembros de organizaciones, fueron co-
creadores activos del acontecimiento en las redes y los medios digitales y consideraron
fundamental el caracter de rechazo a la situacién actual respecto de la violencia contra
las mujeres, pero el grado de espontaneidad de la movilizacion fue relativamente bajo
y el reconocimiento del caracter politico y trans-partidario de la misma fue alto.

Aunque se centré los datos reunidos en el 8M de 2017, la investigacién también permitid
ver como fue cambiando la fisonomia de las movilizaciones entre el 3 de junio de 2015
y la irrupcion de #NiUnaMenos y el acontecimiento del #ParolnternacionalDeMujeres
casi dos afos después. Si observamos globalmente las manifestaciones del 3] y del 8M
podemos notar que hubo un desplazamiento o una transformacién en los sujetos y
en la légica de las mismas. La primera representd la emergencia de un sujeto que era
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distinto al movimiento social feminista. Esta protesta, con la magnitud que adquiri, no
podria haber sido organizada por organizaciones feministas. Pero luego del impacto
que tuvo el 3) y a medida que se fueron sucediendo nuevas movilizaciones, se llegaba
al afio 2017 con un nivel mas sélido de organizacion e incluso de inscripcion en redes
internacionales, y habiendo orientado las consignas, los simbolos y el discurso hacia
registros mas feministas. Estos cambios invitan a proseguir la investigacion para poder
comparar el 8M con otras protestas en torno al mismo tema, y demostrar aside un modo
mas sistematico los ciclos por lo que pueden moverse las movilizaciones ciudadanas
contemporaneas, entre formas mas o menos puras de acciéon conectiva e incluso de
accion colectiva clasica. Recordemos que Bennet y Segerberg (2012) asumian que
dentro de un mismo ciclo es posible que vaya cambiando el tipo de accién. Retomando
su tipologia, pudimos ver que el movimiento #NiUnaMenos en Argentina se pasé de un
primer momento de accién conectiva pura a un momento de accion conectiva hibrida.

Varias lineas se abren a partir de esta primera aproximacién descriptiva a la logica de
la accidn conectiva en protestas concretas. Comparar el 8M con otras manifestaciones
surgidas de las redes sociales o medios digitales, pero sobre temas y con consignas
diferentes seria el camino para construir un nuevo andamiaje teérico capaz de
comprender las movilizaciones ciudadanas contemporaneas que ya no pueden ser
capturadas con los conceptos tradicionales.

Otro aspecto para profundizar es la comparacién entre los datos recolectados y el
producto de un analisis visual (Doerr, Mattoni y Teune, 2013) de las manifestaciones.
Uno de los elementos que llaman la atencion de los hallazgos de este estudio es el
contraste entre la percepcion de las/os manifestantes de su propia participacion en
tanto que ciudadanas/os independientes que conocen la convocatoria por los medios
digitales y no por sus organizaciones y que sostienen haber ido solas/os o con amigas/
0s antes que con sus colectivos de pertenencia, por un lado, y la gran cantidad de
organizaciones identificables por sus banderas y pancartas que podian verse en la
movilizacion, por el otro. Si algo estuvo muy presente en la imagen que transmitié
el 8M fueron los simbolos de la pertenencia a organizaciones, colectivos, partidos y
sindicatos. El pafiuelo verde, por poner un solo ejemplo, simbolo de la lucha por la
conquista del derecho al aborto seguro, legal y gratuito, originalmente distintivo de la
Campania Nacional, tuvo una presencia muy fuerte en el 8M y se popularizaria aun mas
en las movilizaciones posteriores. ;Qué significacion tiene este contraste entre la auto-
percepcion individualizada de la participacién y la manifiesta participacion colectiva?
Hay que considerar también que, en las movilizaciones ciudadanas contemporaneas,
los carteles “hechos en casa” de manera individual y por iniciativa espontanea de
quienes participan conviven cada vez mas con las pancartas y banderas de sindicatos,
partidos u organizaciones (Annunziata, 2016), lo que cristaliza el caracter de expresion
personalizada que tiene la accion conectiva.

Por ultimo, seria interesante profundizar en las formas de activismo digital en las
que se involucran las/os manifestantes y poner a prueba la escala de implicacion que
sugerimos en este articulo para las redes sociales, de modo de contribuir a la discusiéon
sobre el clickactivismo. ;Cuales son las formas de creacion de contenido con las que se
expresan las/os manifestantes en las redes? ;En qué medida esta participacion es un
compromiso en términos de exposicion de siy de esfuerzo invertido? ;Qué conexién
encuentran entre esa forma de participar y la que se desarrolla en las manifestaciones

b | Digitos. Revista de Comunicacicn Digital | 6 | 2020 ISSN 2444-0132




Annunziata (2020) pp.159-180

177

callejeras? La variedad de interrogantes que permanecen inexplorados y convocan a
nuevas investigaciones es una prueba de la productividad de un campo de estudios
incipiente -el de las movilizaciones ciudadanas y su vinculo con las redes sociales- que
debe combinar enfoques diversos para iluminar la especificidad de estos fendbmenos
politicos novedosos.
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