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RESUMEN

El discurso como elemento de poder/contrapoder
y generador de ideologias. Este es el objeto de
este articulo en el que analizamos la construccion
discursiva de Podemos y los medios de
comunicacion utilizados para su difusion. La
metodologia en la que nos basamos es la de
andlisis critico del discurso, segun los parametros
propuestos por Van Dijk (Wodak y Meyer, 2003),
con la que examinamos el que podria ser el
ideario de la nueva formacién, plasmado por su
lider, Pablo Iglesias, en la presentacién de Ganar
o Morir. Lecciones Politicas en Juego de Tronos. De
este analisis concluimos que Podemos ha creado
un discurso propio y diferenciado, ha elegido el
lenguaje que conecta con su visién del mundo, ha
redefinido palabrasy las ha conseguido encajar en
laagenda politica. Este discurso no solo halogrado
ocupar el espacio urbano del que parte, sino que
ha copado el espacio libre de la red y de ahi ha
dado el gran salto a los medios de comunicacién
tradicionales. A diferencia de los viejos partidos
politicos ensamblados a prensa, radio, televisiényy,
por ultimo, redes sociales, el viaje de Podemos ha
sido elinverso desde lared -como los movimientos
sociales de ultima generacion-. Ha difundido un
discurso que se ha hecho viral y que la logrado
derribar la barrera de los media. Podemos se
muestra tal como se define. Se identifica con la
gente y como tal, fomenta mensajes horizontales
a través de la red entendida como un instrumento
de llamada al debate y, sobre todo, a la accion. El
ultimo ingrediente de la pécima Podemos es la
obtencion de un lider eminentemente medidtico
que ha situado a la formacién en la agenda de los
grandes medios de comunicacién.
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ABSTRACT

The discourse as an element of power/antipower
and generator of ideologies is the subject of
this article, in which we analyze the discourse
construction of Podemos and the media used for
its publishing. We are using a critical discourse
methodology according to Van Dijk (Wodak
and Meyer, 2003), through which we examine
what could be the ideology of the new political
formation stated by its leader, Pablo Iglesias, in
the presentation of Ganar o Morir, Lecciones
Politicas en Juego de Tronos. From this analysis,
we conclude that Podemos has created an own
and differentiated discourse, has chosen the
language which connects with their vision of
life, has redefined words and has achieved to fit
them into the political space. This discourse not
only has occupied the urban space they started
from, but also the free space in the internet and,
from there, it has jumped to the traditional media.
Unlike the old political parties tied first to press,
radio, T.V. and social networks only at the end, the
journey of Podemos was in the opposite direction
and, from the net, like the social movements of
last generation, they spread a discourse which
became viral and demolished the barrier of the
traditional news media. Podemos shows itself like
they define themselves. They identify with people,
and promote horizontal messages through the
Internet, conceived as a discussion forum and,
over all, as a means to action. The last ingredient of
Podemos’potion is the raising of a media celebrity
leader who has located the party on the front
page of the biggest media.
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1.INTRODUCCION

El barémetro de octubre de 2014 del Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS)
sitla, después de la “cocina’, a la formacion politica Podemos a sélo cinco puntos del
PPy ya es la primera fuerza en intencién de voto directo.

Segun los datos del CIS, la formacion liderada por Pablo Iglesias conseguiria, en el caso
de que se hubieran realizado en esos momentos Elecciones Generales, un 22,5% de los
votos, el PP un 27,5% y el PSOE un 23,9%. Estos porcentajes los obtiene el CIS tras la
aplicacion de un modelo de estimacion, la denominada “cocina’, a los datos directos de
opinion proporcionados por la encuesta. Este procedimiento supone “la ponderacién
de datos por recuerdo de voto imputado y aplicacion de modelos que relacionan la
intencion de voto con otras variables” Por tanto, tal y como senala el propio Centro de
Investigaciones Sociolégicas en su estimacion de voto, “la aplicacion de otros modelos
podria dar lugar a estimaciones diferentes” .

En cuanto a la intencién de voto directo recogida en esta encuesta, Podemos obtiene
el 17,6%, seguido del PSOE con un 14,3% y el PP con un 11,7%.

Los porcentajes del CIS no difieren demasiado de los aportados por Metroscopia, en
donde se sefalaba que la lista de Pablo Iglesias seria la mas votada, con un 27% de los
votos. Podemos sacaria 1,5 puntos al PSOE y 7 al PP, que obtendria el 20,7 de resultado
estimado sobre voto valido.

En tan solo 8 meses desde su inscripcién en el registro de partidos politicos del
Ministerio de Interior (11 de marzo de 2014), Podemos “hace tambalear el bipartidismo
PP-PSOE"* una situacion que todos los medios de comunicacion ya apuntaron tras
los sorprendentes resultados de las ultimas Elecciones Europeas y que han vuelto a
ratificar después de hacerse publica la ultima encuesta de opinién.

Estearticulo tratara de analizar como Podemosimplementa, desde nuestra perspectiva,
un nuevo modelo de comunicacién politica. La pregunta de la que partimos es como
logra esta formacién consolidarse como seria alternativa de poder. Para ello, pensamos
que es inevitable observar el momento en el que eclosiona, cdmo se hace eco del
sentimiento popular, como articula su discurso y los medios que utiliza para difundirlo.
Nuestra metodologia se sustenta en el analisis critico del discurso de uno de los textos
de Pablo Iglesias, que nos servira para profundizar en el pensamiento de la formacioén.
Repasaremos las macroestructuras del documento y las que consideramos palabras
clave. También nos acercaremos a los que han sido sus principales medios de difusién
discursivay, por ultimo, observaremos el contexto histérico en el que surge la iniciativa
Podemos.

2. TIEMPOS NUEVOS, NUEVO DISCURSO, NUEVA IDEOLOGIA

A diferencia de los que podriamos considerar partidos tradicionales, Podemos

' Barémetro de octubre 2014. Avance de resultados. Estudio n°3041. CIS. Disponible en Internet: http://datos.cis.es/pdf/
Es3041sd_A.pdf.

2 El Mundo. Edicion Digital 5/11/2014.
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nace en una coyuntura 2.0, bebe del principio de interactividad, difunde sin temor
sus contenidos a través de la Red sin despreciar la fuerza del cara a cara (asambleas
y circulos) y consolida a su cabeza de lista a través de la television. iAigo Errejon,
responsable de la campana electoral de Podemos en los comicios europeos de
25 de mayo de 2014, no duda en destacar que “la elevada visibilidad mediatica de
Pablo Iglesias (...) se convirtié en la mas poderosa herramienta comunicativa y en
catalizador simbélico de la articulacién popular de la campafna” (2014). Esta formacién
ha combinado la creaciéon de programas de television en cadenas comunitarias (La
Tuerka y Fort Apache) con la aparicién de su lider como tertuliano en los principales
debates politicos televisados del pais.?

Paralelamente, Podemos -que bebe de la estructura comunicativa del 15M, como luego
analizaremos- ha logrado situarse a la cabeza en el ranking de formaciones politicas
en las principales redes sociales, como Twitter, Facebook o YouTube. Creemos que el
éxito de su politica 2.0 deriva de la comprensién global de la Red como un poderoso
medio de comunicacién horizontal, interactivo, multidireccional, lo que llama Castells
(2008b) “autocomunicacion de masa”.

Sin embargo, y tal como apunta Rendueles (2013:193), “muchos han pensado que la
tecnologia de la comunicacion ha sido un factor desencadenante de estos procesos
politicos (...) Internet se ha convertido en un arma formidable no para sacar la gente
a la calle sino cuando la gente ha salido a la calle”. Es obvio suponer que el malestar
colectivo generado por la crisis politica, econémica y social ha tenido su valvula de
escape en este movimiento, que ha sabido hacer uso de esta tecnologia. En otras
palabras: “los movimientos sociales -y en este caso Podemos- no se originan por la
tecnologia, sino que utilizan la tecnologia”. Pero “la tecnologia no es simplemente una
herramienta, es un medio, es una construccion social, con sus propias repercusiones”
(Castells, 2008b). En este sentido, podemos sefalar que Internet y las grandes redes
inaldambricas han sido y son instrumentos fundamentales con los que las personas
“pueden desafiar a la dominacién, conectando entre si, compartiendo la indignacioén,
sintiendo la unién y construyendo proyectos alternativos para ellas y la sociedad en su
conjunto” (Castells, 2012: 219).

El discurso en red de la mayoria de las formaciones tradicionales sigue criterios
unidireccionales, como si se hubieran subido al carro por meraimagen de modernidad.
Usan las nuevas tecnologias en momentos puntuales (sirva como ejemplo los periodos
electorales) y tratan, salvo notables excepciones -caso de la actual delegada del
Gobierno en Madrid, Cristina Cifuentes- de evitar no solo el debate, sino el didlogo con
el resto de usuarios, desnaturalizando al medio. Podemos, por contra, es participativo,
mantiene la comunicacion directa y se renueva constantemente. Ademas, abre nuevos
espacios de comunicacion usando herramientas como Reddit, en donde ha creado
Plaza Podemos para el debate ciudadano; Loomio para el didlogo entre sus circulos;
Agora Voting para las votaciones en Internet y Titanpad para la redaccion colectiva de
documentos.

3 Pablo Iglesias en noviembre de 2012 es llamado al programa La Sexta Columna para analizar el primer afio de gobierno de
Mariano Rajoy. En abril de 2013 participa en El Gato al Agua de Intereconomia para hablar sobre la convocatoria Rodea el Congreso.
A partir de ese momento se convierte en colaborador de El Gato al Agua, El Cascabel al Gato (13TV), La Sexta Noche (La Sexta) y Las
Marianas de Cuatro (Cuatro).
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En cuanto al uso de Twitter, Pablo Iglesias se suma a la red en junio de 2010 mientras
el resto de candidatos a las Europeas -salvo Elena Valenciano (PSOE) que se incorpora
en febrero de 2011 y Francisco Sosa Wagner (UPyD) que no tendra cuenta personal- lo
hacen en campana. A una semana de las elecciones el lider de Podemos cuenta con
160.000 seguidores frente a los 17.500 de Valenciano. La posible explicacion: Pablo
Iglesias encabeza el ranking de tuits, con 8.000, frente a los 1.380 de la candidata
socialista. La actividad en las redes de los candidatos moviliza a parte de su electorado,
aunque lo fundamental no solo es la presencia, sino la interaccién y el didlogo que
desarrollan.

Podemos llega a Facebook el pasado 7 de enero. En 8 meses alcanza 442.000 apoyos,
mas que la suma de todos los Me Gusta del resto de partidos. El momento algido de la
formacién, el dia de las elecciones, cuando alcanza la mitad de los respaldos.

Segunlos datos aportados por El Pais Digital (15/11/14), Podemos cuenta en noviembre
de 2014 con 428.000 seguidores en Twitter, frente a los 181.000 del PSOE y los 177.000
del PP; y 856.000 en Facebook, frente a los 77.000 del PP y los 73.000 del PSOE. En la
comparativa de lideres, Pablo Iglesias obtiene 663.000 seguidores en Twitter, frente a
los 614.000 de Rajoy y los 96.000 de Pedro Sanchez.

En el caso de YouTube, Podemos ha subido en 2014 200 videos menos que la media
del resto de formacionesy, sin embargo, ha cosechado 2,6 millones de visualizaciones,
una cifra similar a la suma del resto de partidos.

A todo ello hay que sumar las cuentas regionales y sectoriales promovidas por
asambleas y circulos de toda Espafa. Actualmente se ha iniciado a través de Telegram
una fase de censado para mejorar la coordinacién y reaccion.

Las redes sociales se convierten para Podemos en una poderosa arma de movilizaciéon
e invitacion al debate. Se utilizan para afianzar el discurso, difundirlo y mantener a
sus bases/ simpatizantes en continua tensién. Al igual que los nuevos movimientos
sociales -y Podemos se aproxima a ellos en su estructura al tiempo que se aleja de
los partidos tradicionales-, la formacién de Pablo Iglesias aglutina a sus seguidores de
distintas formas a través de las red. Por un lado, se mueven en redes ya existentes; por
otro, crean otras ex profeso; ocupan el que Castells (2012:213) denomina “el espacio de
autonomia” mediante la suma del asalto al espacio urbano y la conquista del espacio
libre de la red. La accion o “transicion de la indignacion a la esperanza se consigue
mediante la deliberacién en el espacio de autonomia” (Castells 2012:214).

Podemos arrasa en la Red posiblemente gracias a que buena parte de sus seguidores
son nativos digitales y a su activismo4. A pesar de que, como ya hemos sefalado
anteriormente, no consideramos a Podemos un partido tradicional, si que aceptamos
un objetivo comun a todos las formaciones con aspiraciones de gobierno: la de “influir
publicisticamente sobre las decisiones de sus electores de un modo analogo a la
presion ejercida por el reclamo publicitario sobre las decisiones de los consumidores”
(Habermas, 2009: 242). Para ello, los partidos tradicionales, los que son “poder

4 Segun el diario El Pais (15/11/2014) :"Alimentar este modelo de comunicacién requiere la dedicacién de un equipo de entre 15
y 20 voluntarios organizados en turnos que abarcan desde las 10.00 hasta las 23.00hs".
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institucionalizado” siguiendo la ideologia Podemos, han copado los medios de masas
tradicionales y Podemos se ha hecho hueco en la Red como contrapoder, entendido,
como sefala Castells (2008a), como “la capacidad de un actor social de resistirse a las
relaciones de poder institucionalizadas”.

La red ha sido su altavoz y su trampolin hacia otros medios que no han podido
permanecer al margen de la realidad digital.

2.1. CUANDO LA CASTA DEJO DE SER UNA UNIDAD ETNICA DE LA INDIA

A grandes rasgos podemos sefalar que la finalidad de la politica es alcanzar e influir en
un tercero (opinién publica) a través de un intermediario-canalizador que es el medio
de comunicacion. Lo que no trasciende a los medios no existe, no tiene repercusion,
en la opinion publica. De manera que el mensaje politico, si desea cumplir su objetivo,
debe ser un mensaje mediatico y adaptarse a sus caracteristicas.

Los politicos viven de los medios de comunicacién, que se convierten en un elemento
fundamental para el poder, entendido como un modo de control social de un grupo
(Nosotros) sobre otro (Ellos). Esta dependencia genera una simplificacion necesaria
de contenidos discursivos. No sélo los medios hacen una limpieza de contenidos,
sino que ademas los politicos para ser vendibles deben de hacer un esfuerzo para
deconstruir su mensaje. Errejon (2014) reconoce que la participacién de Podemos,
fundamentalmente de Pablo Iglesias, en los distintos medios de comunicaciéon“supuso
un aprendizaje de la tarea de traduccion de diagndsticos complejos en narrativas y
marcos discursivos directos”.

Errejon senala que, por este trabajo de reduccién discursiva, a veces fueron criticados
por parte de la izquierda, y nosotros afladimos que también por parte de la derecha.
Sin embargo, es precisamente esa labor de sintesis o de titular la que siguen, con
mayor o menor éxito, todas las formaciones politicas. Por citar algunos célebres
ejemplos de simplificacién, podriamos sacar a colacion las declaraciones del entonces
vicepresidente primero del Gobierno, Mariano Rajoy, explicando la catastrofe ecoldgica
del Prestige en 2002:“se piensa que el fuel esta aun enfriandose, salen unos pequefios
hilitos, hay cuatro en concreto los que se han visto, regueros me dicen solidificados
con aspecto de plastilina en estiramiento vertical”. Pero, sin necesidad de remontarnos
al segundo ano del siglo XXI, podemos repasar las palabras del entonces presidente
del Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero (2008): “tenemos que atravesar un periodo
de desaceleracién que tendra duracién, intensidad y efectos limitados, y con toda
seguridad, mas concentrados en los meses que estamos viviendo”.

Mas alla de lo adecuado de las declaraciones, lo que parece evidente es que en ambos
casosdelo que se trata es de reducirala minima expresion larealidad. Son titulares que
distorsionan un entorno mucho mas complejo hasta que, en este caso, lo transforman,
lo manipulan. Pero sin llegar a estos extremos, de manera habitual nos encontramos
con un discurso politico que desintegra la realidad para hacerla atractiva para los
medios de comunicacién y digerible para el receptor. Junto a ello, nos enfrentamos
a discursos politicos mas cargados de emocion que de razén; sirva como muestra las
declaraciones del presidente extremeno, José Antonio Monago: “no tengo parabdlica
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y como en la barra del bar” con las que trata de mostrarse como un hombre corriente
y cercano ante las presuntas irregularidades de unos viajes privados a Canarias, al
parecer financiados con dinero publico. Monago trata de empatizar con el receptor,
apela a sus emociones, no a su razén: comer en la barra de un bar nos hace iguales.

En el caso de Podemos, y siguiendo a Errejon (2014), durante la campana se diseié un
estilo discursivo que no dista, desde nuestra perspectiva, de los elementos analizados
anteriormente: de un lado, como hemos senalado, la simplificacién de “diagnésticos
complejos” y de otro, “mucho peso de las emociones y lo simbdlico”. Sin embargo,
lo verdaderamente novedoso fue “la decisidén central de resignificar los principales
significantes del momento, enmarcando la pugna en terrenos favorables y no donde
el adversario pretende o las inercias ideoldgicas nos llevan”.

Podemos ha generado un enmarcado perfecto para sus intereses. O dicho de otra
manera, ha seguido “un principio basico del enmarcado para cuando se discute con
un adversario: no utilices su lenguaje. Su lenguaje elige un marco, pero no sera el
marco que tu quieres” (Lakoff, 2007:24). Sostenemos que ha creado un discurso propio
y diferenciado, ha elegido el lenguaje que encaja en su visién del mundo, el que evoca
sus ideas, y ese es su principal atractivo.

De hecho, a este partido se le viene reclamando definicién en la partida de ajedrez
politica: a la izquierda o a la derecha. La respuesta es siempre la misma, la enmarcada
en “terrenos favorables” Mas alla de sus calculos electorales, el foco de Podemos no
se encuentra en delimitarse como un partido de izquierdas, o “a la izquierda de... Eso
supondria sucumbir al sistema al que tratan de torpedear desde dentro. El enmarcado
en el que se mueven no es ese, sino el de “democracia” frente a “dictadura” o “gente/
ciudadania”frente a “la casta”

Si entendemos el discurso como “un concepto del habla que se encontrard
institucionalmente consolidado en la medida que determine y consolide la accién
y, de este modo, sirva para ejercer el poder” (Link, 1983: 60), podriamos decir que el
hecho discursivo de Podemos anima a la ciudadania hacia una determinada accion,
sirve para ejercer el poder/contrapoder.

La formacién que lidera Pablo Iglesias ha sobredimensionado el valor de determinadas
palabras, su significado se ha amplificado y ya forma parte del ideario colectivo. Si
“pensar de modo diferente requiere hablar de modo diferente” (Lakoff, 2007:17),
Podemos ha perfilado su nuevo diccionario. Si el lenguaje es un articulado de palabras
cuyo significado es compartido por las personas que las hablan, en estos momentos
voces como casta o empoderamiento han pasado a formar parte de un sentimiento
comun. Dicho de otro modo, en el caso de casta, si habitualmente utilizdbamos esta
palabra para, como dice la RAE, “referirnos a un grupo que forma una clase especial y
tiende a permanecer separado de los demas’, ahora su significado se ha ampliado y
tiende a utilizarse como sinébnimo de clase politica. Podemos sugiere que los politicos
forman parte de esa clase especial, que se separa de los demas -la gente- con una serie
de beneficios que detentan de por vida por el mero hecho de la pertenencia. En la
actualidad, ser integrante o no de la casta esta en el discurso publico. El presidente de
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la Xunta de Galicia, Alberto Nufez Feijoo (2014), tras los resultados del barémetro del
CIS de octubre de 2014, renegaba de la casta y defendia ser un auténtico ciudadano
a través del repaso a su procedencia y la de sus ancestros: él no procede “de la clase
media ni de la burguesia gallega o espanola’, de “23 nietos” forma parte de los tres
primeros que fueron a la facultad y por lo tanto “es mas de Podemos que los de
Podemos” -cuanto menos singular-. En términos similares se pronunciaba Monago
(2014b) al sefalar que “le ofende el calificativo de casta del virus podemitis”.

2.2. MAS ALLA DEL DISCURSO. EL CONTROL DE LA IDEOLOGIA

Como venimos defendiendo, lo importante no sélo es el control del discurso publico,
sino el de la ideologia que, junto conocimientos y opiniones, determinan las acciones
sociales, las colectivas y las individuales. La ideologia, sugiere Van Dijk (2003), es la
que crea ese Nosotros frente a Ellos, da sentido al mundo del grupo, constituye la idea
de identidad y de pertenencia. Pero la pertenencia al grupo no supone una cadena
perpetua, puesto que las ideologias, al contrario que los “fundamentos comunes”
-que nunca se discuten-, pueden variar. Las ideologias se cuestionan constantemente,
se aprenden, se modifican, “influyen en lo que decimos y cdmo lo decimos, pero lo
contrario también es cierto: adquirimos y modificamos las ideologias al leer y escuchar
grandes volumenes de informacion” (Van Dijk, 2003:79) y de ahi el interés por la
intervencién en el discurso publico y en el contexto en el que se desarrolla.

Para acercarnos a las intenciones discursivas/ideoldgicas de Podemos analizaremos
las macroestructuras semanticas de la presentacion del libro Ganar o Morir. Lecciones
politicas en Juego de tronos, escrita por Pablo Iglesias (2014). Pensamos que el texto
es lo suficientemente significativo para realizar un primer estudio que podria ser
completado en un futuro por analisis mas complejos en los que se observase la
adaptacion de las ideas base a cada uno de los diferentes contextos. De hecho, la
transformacién del enfrentamiento Nosotros-Ellos (antes izquierda versus derecha,
ahora gente versus politicos), la superacion de las ideologias, la sencillez de los
planteamientos propios del sentido comun frente al caos generalizado son algunas de
las ideas fuerza que Podemos e Iglesias repitieron a lo largo de la campana electoral
de las Europeas5. Con todo, y al igual que sefiala Van Dijk (Wodak y Meyer, 2003:151),
somos conscientes de que un texto corto “no sirve para ejemplificar los cientos de
posibles estructuras discursivas’, pero sin embargo se presenta como valido para
destapar las “macroestructuras semanticas’, la esencia del discurso que orienta a los
receptores a una determinada accién. Consideramos que el discurso se convierte en
una fuerza de tal magnitud que construye lo real, determina como se ve el mundo y
situa al sujeto en relacién con el poder.

En Ganar o Morir, Iglesias no plantea un programa de gobierno, sino que pergefia los
conceptos tedricos para incitar a la accién, al cambio.

Iglesias justifica el estudio sobre la serie Juego de tronos® por la similitud entre la

* Sirva como ejemplo mitin de Pablo Iglesias en Almeria en https://www.youtube.com/watch?v=Q1mf3UKGQWU, colgado por
Podemos Almeria el 19/05/2014.

5 Serie de television estadounidense de fantasia medieval creada por David Bennioff y D.B Weiis para la cadena HBO. Basada en las
novelas Cancidn de hielo y fuego del escritor George R.R Martin. Su trama narra las violentas luchas dinasticas entre varias familias
por el control del Trono de Hierro.

M Revista DIGITOS « 1+ 2015 - ISSN: 2444-0132 117



LLUCH VILLAR, Pilar
Podemos: nuevos marcos discursivos para tiempos de crisis. Redes sociales y liderazgo mediatico « pp. 111/125

n i

ficcién y la situacion en la que nos hallamos de “escenario de destruccion’, “colapso
civilizatorio” y “pesimismo generalizado”. La serie narra las luchas por el poder entre
varias familias por la sucesién al trono, que representaria el enfrentamiento de los
partidos por alzarse con el gobierno.

La primera de las macroestructuras semanticas es la descripcion del momento actual,
una situacion que responde al peor imposible y con unos lideres incapaces de hacer
frente con herramientas caducas para la reconstruccion, porque es el sistema el que
falla.

De hecho, la segunda de las macroestructuras enlaza con esta idea: “todo el mundo
tiene hoy la sensacion de un orden social y econémico en el que se han roto los pactos”
y frente a ello, frente a “todo el mundo” nos encontramos a la “casta de gobernantes”
sobre la que crece “la desconfianza”. En este momento, ya hay un posicionamiento
ideoldgico claro si, como sostiene Van Dijk (2003), la ideologia crea pertenencia a un
grupo y ese formar parte de lo es por exclusion. Asi, Iglesias sostiene que, por un lado,
estd “todo el mundo”y por otro, “la casta’, es decir “los partidos que han acaparado
hasta ahora el orden institucional”.

Sin embargo -y ese es el error que cometen- los gobernantes piensan que, como casta
-sistema rigido, sélido e inmovil-, “tienen legitimidad” por el mero hecho de formar
parte del poder, por haberlo hecho desde siempre, aunque lo Unico que detentan es la
“legalidad”: el poder que le dan las leyes. Por ello, Iglesias sentencia que “la legitimidad
estd hoy puesta en cuestion: el clamor ciudadano a favor de la regeneracion de la
vida publica no puede ser acallado”. Aboga, claramente, por la regeneracion, por el
cambio que exige el ciudadano porque los poderosos han perdido esa legitimidad
que otorgan los primeros.

De esta manera nos encontramos con dos grupos antagénicos que hasta el momento
convivian mediante el pacto. Roto el consenso, el ciudadano retira la legitimidad de
gobierno a los partidos que han acaparado el poder. La legitimidad, entiende Iglesias,
es otorgada, no un don de la casta.

En la tercera de las macroestructuras semanticas, incorpora la que consideramos
pieza clave de su discurso, la transversalidad del proyecto ideolégico de Podemos con
el que trata de superar las nociones de izquierda, derecha y centro. Si el pacto es el
que sustenta la sociedad, “hay grandes consensos transversales (..) que no pueden
ser ignorados”. Esa es la Unica manera de gobierno legitimo, aquel que gestiona los
consensos transversales del ciudadano, que asi “recupera un poder que por derecho
le corresponde”.

Esta transversalidad es la que le granjea la mayor parte de las criticas por parte de los
partidos tradicionales de la izquierda social. Podemos no se moja, o no lo suficiente;
no concreta, o no lo suficiente, pero en esta ambigliedad programatica esta otra de
las claves de su éxito, porque nada en lugares comunes, en donde existen consensos
transversales.
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La cuarta de sus macroestructuras parece perfilarse como un guifo constante de
justificacién de la accion politica desde dentro del sistema. Frente a la teoria y las
ideas opone la practica. En este sentido, dira: “no hay un espacio para la legitimidad
meramente en abstracto, para una legitimidad que no esta dispuesta a convertirse en
poder alternativo” 0 “no es posible acabar con la violencia y el poder en si mismos, tan
s6lo cabe apropiarse de ellos”. Iglesias justifica la acciéon y anima a ella desde dentro del
sistema. Obtener el poder se convierte en objetivo Unico.

Por lo tanto, podemos concluir que observamos cuatro temas fundamentales. Andlisis
de la situacién con palabras clave (microestructuras semanticas) como destruccién y
colapso. De este escenario irreparable derivan el pesimismo y la ruptura de pactos
entre ciudadanos y gobierno (Nosotros y Ellos), con vocablos fuerza que se enfrentan
entre ellos: mundo-ciudadania/ casta-gobernantes, legitimidad/ legalidad. Frente
al no acuerdo apela a los consensos transversales como modo de empoderar a la
ciudadania y ante la incapacidad de los actuales gobernantes se presenta como
alternativa para romper desde dentro el sistema. El mapa conceptual de las dos ultimas
macroestructuras seran: derecho ciudadano, recuperar el poder y democracia.

Enunasituaciondecrisis,de paro,de pesimismo, de corrupcion, de enfado generalizado,
evocar al poder ciudadano, al consenso, a los acuerdos, al derecho y a la democracia
real nos traslada a“marcos de referencia” (Lakoff, 2007) propios, positivos/ ilusionantes,
diferentes, que no coinciden con ni con el marco ni con el lenguaje de los de enfrente.
Podemos se distancia y gana terreno electoral. Y al tiempo que se distancia de “la
casta” se identifica con “la gente”, un término del que se ha apoderado. Podemos es la
gente como conjunto de individualidades con necesidades comunes. Esta es su gran
conquista.

3. ICONOGRAFIA DEL DISCURSO: PODEMOS. iCLARO QUE PODEMOS!

{Puede existir algo mas atrayente que un mensaje sencillo junto a una imagen?
Y en politica, jalgo mas impactante que un rostro humano? La politica “tiende a la
personalizacion alrededor de dirigentes que puedan venderse adecuadamente en el
mercado politico” (Castells, 2008a).

En el caso de la iniciativa Podemos, la utilizacion del mediatico Pablo Iglesias ha sido
fundamental para la difusién del proyecto. Sus apariciones televisivas favorecieron
que se conociera al candidato -"encarnacién simbdlica de un mensaje de confianza”
(Castells, 2008a)- antes que a la formacion. El lider suele sintetizar al partido del que
poca gente conoce el programa. El candidato y sus adlateres son los altavoces de la
formacion. El éxito de las propuestas depende de sus capacidades discursivas y de la
quimica con el receptor.

Si Iglesias ya habia cuajado como tertuliano televisivo por sus mensajes directos y
sencillos, buena parte del trabajo estaba hecho. Especialmente significativo fue que
el elemento mas conocido de Podemos, la cara del de la coleta, fuera utilizado como
logotipo en las papeletas de los comicios al Parlamento Europeo de 25M. En las redes
sociales se critico la eleccidén, que se atribuyé al supuesto ego del protagonista. Sin
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embargo, Podemos asumié que el conocimiento de su candidato superaba el 50%,
mientras que el de la formacién no alcanzaba el 10%, por lo que les resultd rentable,
electoralmente hablando, usar la cara del protagonista en unas elecciones en las
que parte de los votantes perfilarian su voto en el Ultimo momento. Se trata, en todo
momento, de un uso “estratégico del liderazgo (...) que ha sido un componente central
delaoperacién politica” (Errején, 2014) pero que, sin embargo, no deja de cuestionar los
planteamientos asamblearios defendidos por una parte -minoritaria- de la formacion.

Tampoco se puede pasar por alto la imagen de Iglesias, alejada de todo lo que hasta
ahora, ha representado un politico. Dentro de esa pugna entre Ellos (casta) y Nosotros
(gente), Iglesias aparece como uno mas de éstos ultimos: sin corbata, pantalones
vaqueros, camisa arremangada, coleta y, en la mayor parte de los casos, despeinado.
Su aspecto destila novedad, a lo que se suma la juventud de él y de buena parte
de su equipo de confianza. Simbdlicamente, podriamos senalar que constituyen la
regeneracion por la que abogan: quieren ser los hijos del 78 que presionan para dejar
atras ese proceso. Son los que han envejecido al resto de formaciones politicas.

4. UNA“LECTURA PARTICULAR” DEL 15M

El pistoletazo de salida de Podemos lo encontramos en el manifiesto “Mover ficha:
convertir la indignaciéon en cambio politico’, respaldado por 30 personas, en el que
reclamaban una alternativa para hacer frente a la situacion de crisis econémica y
politica del pais. El documento, presentado el 14 de enero, contaba con el aval de Juan
Carlos Monedero, profesor de Ciencias Politicas de la Universidad Complutense de
Madrid; Jaime Pastor, profesor de Ciencias Politicas de la UNED; Bibiana Medialdea,
profesora de Economia de la UCM; o el actor Alberto San Juan, entre otros.

Los firmantes reclamaban “una candidatura de ruptura”y que supusiera “una amenaza
real para el régimen bipartidista del PP y del PSOE y para quienes han secuestrado
nuestra democracia’, una “candidatura que se ofrezca a la ola de indignacion popular
que asombré al mundo.”’

Podemos nacia como una plataforma en busca de candidatura con la que optar a las
elecciones europeas. El 17 de enero, en el muy simbdlico Teatro del Barrio8 de Lavapiés,
Iglesias mostraba su disposicidn a presentar batalla, siempre que obtuviera el aval de
50.000 personas en 20 dias. En El Pais (5/11/2014), un miembro del gabinete de prensa
de Podemos dice que “los consiguio6 al dia siguiente”.

Podemos se define como una “hipétesis intelectual y politica largamente fraguada en
ambitos del activismo y de la universidad” que descansa, entre otras cosas, “en una

lectura particular del 15M” (Errején, 2014).

El también llamado movimiento de los indignados es una corriente ciudadana de la

7 Manifiesto “Mover ficha: convertir la indignacion en cambio politico” en http://www.publico.es/politica/495015/intelectuales-y-
activistas-llaman-a-recuperar-la-soberania-popular-con-una-candidatura-para-las-europeas.

8 Inaugurado el 1 de diciembre de 2013 en pleno barrio de Lavapies. Adopta la forma de cooperativa de consumo cultural y nace
con la voluntad de participar en el “movimiento ciudadano que ya esta construyendo otra forma de vivir”. Su principal promotor
es Alberto San Juan, en http://teatrodelbarrio.com.
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que emana el que posteriormente sera eje ideoldgico de Podemos: el hartazgo de la
ciudadania por la actuacién politica, es decir el enfrentamiento gente/ casta. El partido
de Pablo Iglesias absorbe este sentimiento mayoritario fundamentado en la crisis, el
paroy los recortes sociales y lo transmuta en eslogan. De la misma manera, la exigencia
de una democracia mas participativa (Democracia Real jYa!) impregna el discurso de
Podemos, que se presenta asi como altavoz de la indignacion.

Del 15M también han recogido su estructura de circulos, antes asambleas populares
de barrios y pueblos. Los circulos se plantean como unidades basicas de participacion
ciudadana que articulan Podemos. Estan formados por simpatizantes del proyecto y
no necesariamente militantes, lo que les diferencia de las agrupaciones de los partidos
tradicionales. Sus reuniones suelen celebrarlas en las calles, las plazas, recuperando el
espacio publico, al igual que hizo el 15M. La designacioén de circulos a las asambleas
tiene también un fuerte componente simbdlico: significa unidad, sin un principio o
un fin; por tanto, nadie se situa delante de nadie y nos retrotrae a la imagen ancestral
del debate de la tribu en torno al fuego. También en su logotipo se observan circulos
entrelazados, las diferentes asambleas que determinan las acciones del partido.
La eleccion de un fondo morado, la fusidn de rojo -PSOE- y azul -PP-, no deja de ser
[lamativa: parece insistir en la idea de superacién de las viejas categorias.

Podemos se aleja del 15M al dar un paso adelante y plantearse como alternativa al
sistema dentro del sistema. En la mente de todos estan las declaraciones de alguno
de los portavoces de los indignados que se manifestaban como “apoliticos”. Se
puede debatir la idoneidad o no de estas afirmaciones, aunque quiza seria mas util
preguntarse”;por qué manifestaciones inmensas como las del 15M, las de la primavera
arabe o las Ocupa Wall Street terminaron regresando a los lugares de donde saliamos?”
(Monedero, 2013: 27).

Tras la eclosion ciudadana del 15M de 2011, el Partido Popular de Mariano Rajoy gané
las elecciones generales del 20 de noviembre del mismo afo con 10.830.693 votos:
el 44,62%, frente al Partido Socialista encabezado por Alfredo Pérez Rubalcaba, que
obtuvo 6.973.880 sufragios, el 28,73%. El PP recogia el voto del cabreo y al tiempo se
presentaba como la gran esperanza, mientras el PSOE retrocedia a minimos histéricos.
Tres afnos después, segun los datos del Barometro CIS de octubre, el 42,3% de los
encuestados piensa que la situacién econémica es “muy mala” y el 49,5% opina lo
mismo de la politica. Los principales problemas del pais son, por este orden: el paro, la
corrupciony el fraude y los politicos, los partidos y la politica en general. Mientras que
la gestion del Gobierno popular la tildan de “muy mala” el 41,2% de los encuestados.

El paso al frente de Podemos se produce en unasituacion de descontento generalizado,
que confluye en los ultimos datos del CIS y que sustancia los resultados electorales de
esta formacion. A pesar de que arrastra parte de la idiosincrasia del 15M, Podemos,
“frente al fatalista no hay atajos del movimientismoy la extrema izquierda, defendid que lo
electoral es también un momento de articulacién y construccion de identidades politicas”
(Errejon, 2014).

También, a diferencia del 15M, Podemos ha apostado firmemente, como ha quedado
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probado tras la eleccién de Pablo Iglesias como secretario general, por un liderazgo
mediatico, con capacidad para influir en la opinién de una sociedad en la que, como
sefiala Castells (2014a), el mensaje politico se transmite fundamentalmente a través
de los medios de comunicacién.

5. CONCLUSION. “SI QUEREMOS QUE LAS IDEAS SE HAGAN CIUDAD,
NECESITAMOS REINVENTAR LAS PALABRAS DE LA POLITICA...”

(Monedero, 2013:9)

Para analizar el fenédmeno Podemos hay que superar la irritacion colectiva, que podria
haber derivado en el respaldo de otras formaciones politicas mas alla de las que
tradicionalmente conforman el bipartidismo en Espafia. En un momento en el que
el sistema entra en crisis, pensamos que la transversalidad discursiva-ideoldgica que
propone Podemos es el balsamo de Fierabras que convierte la indignacién-apatia en
ilusion-accion. La superacion de los conceptos izquierda, derechay centro, el carpetazo
a las ideologias, es un ejercicio discursivo que transforma la percepcién del mundo. Se
trata de una nueva batalla entre los que siempre han detentado el poder (unos pocos,
la oligaquia) y los que siempre han sido gobernados (la mayoria, la gente). Son los
“gatos” y los “ratones” de la fabula Ratolandia (Mouseland) del socialista canadiense
Tommy Douglas, que Iglesias ha narrado en casi todos sus mitines de campana
europea y que ha sido difundida hasta la saciedad por la red. En el primer término
de esta nueva confrontacion hallamos a todos aquellos que son o han sido poder, a
los que responsabilizan del caos general con el que nos topamos y en el segundo,
la confluencia de “diferentes trayectorias en el malestar: los que siempre han sido
proletarios (...) y las clases medias proletarizadas” (Monedero, 2013: 143).

Si al inicio de este articulo nos preguntabamos cual era la clave para que Podemos se
constituya como seria alternativa de gobierno, consideramos que la traslacion del eje
de confrontacion ha sido uno de sus mayores logros. Ante el cabreo colectivoy las viejas
férmulas de protesta -mas vinculadas con la apatia o con la participaciéon puntual-,
Podemos apuesta por la accién y hace un llamamiento a ella de manera activa, una
participacién del individuo de manera horizontal, combinando el fuego de la tribu
con la tribu digital. La intervencion entre iguales en ese “espacio de autonomia” ha
fomentado la sensacidon de colaborar en la creacién. El individuo ha mutado, no es un
convidado de piedra es protagonista de la posible transformacién. Por tanto, a través
de los nuevos modos discursivos cambia la vision del mundo y cambia el concepto
que el sujeto tiene de si mismo. Para estos nuevos modos comunicativos se opta por
un discurso sencillo -la simplicidad del mensaje-, directo -el titular-, efectista, emotivo
y simbdlico -el meme-. Se mueve en lugares comunes y acuerdos transversales para
unir a todos aquellos que se han sentido fuera.

Logicamente, como venimos sosteniendo, en este viaje hacia la conquista del poder,
Podemos se apoya, como lo han hecho histéricamente los que lo han detentado, en los
medios de comunicacion, pero especialmente en los digitales. Hijos del 2.0, Podemos
toma la red para dar voz al individuo, pero al mismo tiempo para transformarlo en un
igual entre iguales al hilo de su légica discursiva. Pero también, la ocupacién de este
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nuevo espacio es la catapulta que rompe las barreras de los medios de comunicacion
tradicionales -objeto del poder establecido-. Podemos se refleja como un contrapoder,
contrasistema, al que, sin embargo, no se puede pasar por alto, dada su influencia
urbana-ciudadana-digital.

Es en este momento cuando, en un segundo espacio, pero sin desatender al primero,
un policomunicador excepcional salta a las grandes cadenas televisivas. Podemos se ha
abierto un hueco en la agenda de los medios, sustentandose en un lider mediatico, del
que sabian, como ya hemos apuntado, que era mas conocido que la propia formacion.

A través de Pablo Iglesias vocablos como casta, empoderamiento, democracia,
oligarquia, ciudadania, gente -las microestructuras semanticas de Podemos- han
entrado en el diccionario popular, forman parte del discurso publico. Las palabras,
como senala Monedero (2013), han sido reinventadas, se han dotado de nuevos
significados, en un nuevo enmarcado discursivo para tiempos de crisis.
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